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"VESTI" VAM U 2021. GODINI NUDE NOVE I NAJPOVOLJNIJE 
PAKETE OGLA[AVANJA BIZNISA

Dobra reklama je
garant uspeha!

Fudbal je ka`u, najva`nija
sporedna stvar na svetu. Svi
smo o fudbalu nekada znali

sve, neki su znali da ga igraju, a
neki i nisu. Ka`u da je u biv{oj
nam dr`avi bilo oko 22 miliona
fudbalskih selektora. I svi su
znali boqe od onog ko je pla}en
za taj posao.

Tako je i sa reklamama - neki
biznisi se reklamiraju, a neki ne,
ali svi imamo mi{qewe o tome.
A mi{qewa su, naravno, ~esto
opre~na. Ne zna~i da neki biznis
ne}e biti uspe{an ako se ne re-
klamira, ali gotovo da nema bi-
znisa koji je ulagao u marketing
i reklame, a da nije bio uspe{an.

Li~na preporuka je naravno
najboqa, ali ona ne iskqu~uje
sve druge vrste reklame i pro-
mocije. Naprotiv, to je komple-
mentarno i uvek nekako ide ru-
ku pod ruku. Kada vam neko
od poverewa preporu~i majsto-
ra, advokata, agenta, doktora ili
bilo kog drugog
profesionalca, go-
tovo je sigurno da
}ete preporuku
uzeti u obzir. Ali,
kada nakon li~ne
preporuke vidite u
novinama, na pri-
mer, reklamu za taj
isti biznis, gotovo je
sigurno kome }ete
poveriti posao.

Primer Koka-Kole
Mo`da je za vas dovoqno jak

argument da vama ne treba re-
klama. Mo`da ste opet dovoqno
poznati da ono ~ime se bavite u
stvari radite toliko dobro da
mu{terije same dolaze na va{a
vrata. Ipak, verovatno}a je veli-
ka da bi reklama privukla i nove
mu{terije koji bi va{u uslugu

platili vi{e jer, ve}a potra`wa po
pravilu zna~i i ve}u cenu. Pogle-
dajte samo Koka-kolu.

Ova
svetski po-
znata
kompanija
je u po-
sledwih
pet godi-
na na glo-
balnom

nivou izdvaja-
la oko ~etiri

milijarde ameri~kih dolara na
ime reklame. Svake godine! Po-
red televizijskih kampawa, re-
klame se neprestano vrte i na
dru{tvenim mre`ama, ali 
Koka-Kola najvi{e investira u
ogla{avawe u magazinima, da-
kle u {tampi. Po pravilu, zakupe
celu stranu, postave dobro
osmi{qenu reklamu i uspeh je
gotovo zagarantovan.

Za Koka-Kolu znaju svi i si-
gurno je da im nije potrebno da

se iznova predstavqaju, ali oni
su tu non-stop. Jednostavno,
ogla{avaju svoje prisustvo na tr-
`i{tu, "podse}aju" nas da posto-
je i da im dobro ide. A kupci ta-
kvima obi~no ne znaju da odo-
le.

Ogla{avawe u "Vestima"
Velike razlike nema ni kada

su u pitawu daleko mawe po-
slovne razmere. Kao u pesmi -
princip je isti, ostalo su
nijanse. Zato, ako
neko pru`a uslu-
ge ili prodaje
robu name-
wenu na{im
qudima u
Australiji,
mediji na
srpskom je-
ziku su sva-
kako najbo-
qe sredstvo
da se dopre

do {ireg tr`i-
{ta.

Tada svakako
treba uzeti u obzir ~i-
wenicu da "Vesti" svakog da-
na, sem nedeqe kada ne izlazi-
mo, pro|u kroz ruke od 8.000
do 10.000 na{ih qudi - od Per-
ta, preko Adelajda, do Mel-
burna, Kanbere, Vulongonga,
Sidneja, Central Kousta, Wu-
kasla, pa sve do Gold Kousta i
Brizbejna.

Australijsko tr`i{te je veliko,
a statistike govore da {irom
kontinenta `ivi vi{e od
100.000 qudi srpskog porekla.
Tako|e, nas ~itaju i pripadnici
drugih balkanskih naroda, {to
samo pove}ava "vidqivost" bi-

znisa koji se ogla{avaju u na{em
listu. Tako|e, ne bi trebalo za-
nemariti ~iwenicu da }e skoro
svaki na{ ~italac radije oti}i kod
svog zemqaka da kupi neku ro-
bu ili radi pru`awa neke stru~-
ne usluge.

To samo govori u prilog ~i-
wenici da je za poslovni uspeh
po`eqno da svaki biznis bude
prisutan u novinama na jeziku
zajednice koju vidi kao ciqnu

grupu.
Zato vas na po~et-

ku 2021. poziva-
mo da nam se

javite da za-
jedno gra-
dimo nove
i ja~amo
postoje}e
veze. Na-
{i speci-
jalni
marketin-

{ki paketi
su spremni

da pru`e
maksimalan

doprinos novim
poslovnim perspekti-

vama i ve}im dostignu}ima na-
{ih qudi - stru~waka, lekara, za-
natlija, ugostiteqa i svih onih
koji `ele da wihov biznis bude
uspe{niji i plodniji u novoj go-
dini.

Naravno, oglasi mogu biti i
li~ne prirode, a jedan takav mo-
gao bi da glasi ovako: "Roman-
ti~an mu{karac tra`i srodnu
`ensku osobu koja voli putova-
wa, koja voli Pariz i Madrid.
Neka se javi do srede, da zajed-
no gledamo fudbalsku utakmi-
cu Real Madrid - Pari Sen
@ermen." x

Zajedni~ki do
najboqeg re{ewa

Ukoliko `elite da saznate vi{e o
na{im povoqnim paketima za ogla{a-
vawe, pi{ite nam na e-mail adresu
post@vesti.com.au ili nas pozovite na
broj telefona: (02) 8781 1980. Sprem-
ni smo da vas saslu{amo, odgovo-

rimo na sva va{a pitawa i da za-
jedno prona|emo najboqe re-

{ewe za promociju va{ih
proizvoda i usluga.

x Ako neko pru`a usluge ili prodaje robu namewenu na{im qudima u 
Australiji, mediji na srpskom jeziku su najboqi na~in da do|e do klijenata

Tro{kovi reklame 

ne postoje, re~ je o 

investicijama, a 

investicije zna~e da 

vam se ulo`ena sredstva

vi{estruko vra}aju
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Premijerka 
otvara Koley
Koley Svetog Save 27. ja-

nuara zvani~no }e otvoriti
premijerka NSW, Gledis Be-
reyiklijan. Predsednica vla-
de ove dr`ave i osvedo~eni
prijateq srpske zajednice, po-
tvrdila je dolazak i ona }e
tom prilikom otkriti komemo-
rativnu plo~u na zgradi {kole
i obratiti se |acima, roditeqi-
ma, nastavnicima i ostalim
zvanicama.

Pozdravni govor odr`a}e i
vladika Siluan, di-

rektorka {kole Ana
Nikolau, kao i ne-
kada{wi savezni
poslanik Filip Ra-

dok.
Dan ranije,
26. janua-
ra, na
imawu
Koleya
sve~a-
no }e

biti obe-
le`en Dan

Australije, a
tim povodom

odr`a}e se i
sve~ano otvara-
we {kole, uz
postavqawe
krsta na kupo-
lu ispred glav-
nog ulaza.

    SVETOG SAVE

Spremne su 
i {kolske 
uniforme 
za |ake


